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La comunicazione nei regolamenti FEASR 

 In base al Regolamento (UE) n. 1305/2013 le AdG sono tenute a dare pubblicità al programma e 
ad informare tutti i possibili destinatari e i portatori di interesse circa le opportunità offerte dal 
Programma e le condizioni per poter accedere ai finanziamenti 

 È necessario informare i beneficiari dei contributi e il pubblico in generale sul ruolo svolto 
dall'Unione Europea nell'attuazione del Programma 

 

 

 

 

In base al Regolamento di esecuzione (UE) n. 808/2014 la AdG informa il comitato di sorveglianza almeno una volta all’anno in 
merito ai progressi compiuti nell’attuazione della strategia di informazione e pubblicità e in merito all’analisi dei risultati, nonché in 

merito alle azioni di informazione e pubblicità da realizzare nel corso dell’anno successivo 



 

 

Informativa sull’attività di comunicazione 2021 



Obiettivi piano di comunicazione 

Culturali / Valoriali 

• Trasmettere gli ideali, i valori e gli obiettivi che ispirano il PSR Sardegna 

• Rafforzare la consapevolezza del ruolo produttivo, sociale e ambientale svolto dagli agricoltori 

• Sensibilizzare sulle grandi sfide oggetto delle politiche di sviluppo rurale 

Informativi / Conoscitivi 

• Informare i potenziali beneficiari in merito alle opportunità di finanziamento e sui bandi 

• Informare i soggetti interessati e il grande pubblico sugli interventi realizzati col PSR 

• Diffondere le buone prassi adottate, anche in ambito nazionale ed europeo 

Partecipativi 

• Coinvolgere beneficiari, centri di competenza e partenariato nel PSR attuale e nella futura 
programmazione 

• Supportare i processi di sviluppo locale partecipativo nei territori LEADER 



Attività realizzate nel corso del 2021 

Indagini 
preliminari e 
monitoraggio 

Piano 
editoriale 
content 
creation 

Redesign 
sito 

internet 
PSR 

Social media 

Animazione  

ADV 

Campagna 
sui media 
tradizionali 

Quaderno 
informativo 
«Sardegna 

Rurale» 

Video 
racconti 

beneficiari 
PSR 

Eventi in 
modalità 
webinar 

Progetti 
Rete 

Rurale 
Nazionale 



Piano di monitoraggio e valutazione 

• Incorporato nel piano pluriennale e piani annuali, è funzionale al controllo/gestione delle azioni di comunicazione 

• Accurata definizione dei KPI per ogni obiettivo, target e canale 

PIANO DEGLI INDICATORI 

• Indagano con cadenze periodiche: 

• Il livello di informazione sul PSR, a partire dalla fase di avvio del nuovo contratto (gennaio 2021) 

• Il ricordo e l’impatto delle campagne promosse nel periodo 

• Il grado di partecipazione dei beneficiari e dei soggetti interessati alle attività di comunicazione 

• Le performance dei diversi canali utilizzati 

INDAGINI ANNUALI SULL’EFFICACIA DELLA COMUNICAZIONE (2021-2022-2023) 

• Anch’esse con cadenze periodiche, misurano: 

• Il grado di consapevolezza generata dalle campagne informative 

• La percezione dei vantaggi generati dal programma PSR presso i vari target 

• L’opinione dei beneficiari relativamente alle performance di attuazione 

INDAGINI ANNUALI SU OPINIONI E PERCEZIONI DEI BENEFICIARI (2021-2022-2023) 



Priorità strategiche Piano 
pluriennale di comunicazione 

Obiettivi del Piano di lavoro 
pluriennale 

Obiettivi di 
comunicazione del 

Piano annuale 

INPUT 

Iniziative / azioni di 
comunicazione sui 
vari canali / target 

OUTPUT 

Indicatori di 
realizzazione  
(n. iniziative, 

partecipanti, accessi, 
follower, lettori, ..) 

RISULTATI 

KPI di risultato 
(consapevolezza e 

conoscenza del PSR e 
degli interventi 

finanziati, livello di 
interazione, ..)  

IMPATTI 

Valutazioni degli 
effetti 

(opinione sul PSR, 
soddisfazione su 

qualità informazioni, 
partecipazione, ..) 

Valutazione ex post delle 
campagne 

Modello di monitoraggio del Piano di Comunicazione 

 

Valutazione in itinere del piano 



L’indagine preliminare ha avuto come obiettivo quello di misurare la conoscenza ex ante dei target individuati dal piano di 

comunicazione pluriennale e la loro percezione del Programma 

Indagine iniziale - 2021 

BENEFICIARI 

GRANDE PUBBLICO 

PORTATORI DI INTERESSE 

Survey quali-quantitativa mediante un questionario online 

compilato da 1.410 beneficiari PSR (effettivi o potenziali) 

Sondaggio su un campione di 1.002 residenti (CAWI) 

Indagine sui portatori di interesse rappresentati nel CdS, 

tramite invio di un questionario online 



L’indagine preliminare sui beneficiari ha fotografato il grado di conoscenza del PSR e della PAC prima dell’inizio delle 

campagne di comunicazione 

Grado di conoscenza - Beneficiari 

63% 

26% 

7% 3% 

SÌ, CONOSCO LA PAC E SO A 
CHI È DESTINATA E IN COSA 

CONSISTE 

CONOSCO LA PAC, MA SOLO IN 
MODO SOMMARIO 

NE HO SENTITO PARLARE, MA 
NON NE CONOSCO GLI 

OBIETTIVI E I CONTENUTI 

NO, NON CONOSCO LA PAC / 
NON NE HO MAI SENTITO 

PARLARE 

Conosce o ha mai sentito parlare della PAC 
ossia la Politica agricola comunitaria? 

68% 

26% 

4% 2% 

SÌ, CONOSCO IL PSR E SO A CHI 
È DESTINATO E IN COSA 

CONSISTE 

CONOSCO IL PSR, ANCHE SE 
SOLO IN MODO SOMMARIO 

NE HO SENTITO PARLARE, MA 
NON NE CONOSCO GLI 

OBIETTIVI E I CONTENUTI 

NON CONOSCO IL PSR 
SARDEGNA 

Conosce il PSR Sardegna, ossia il programma 
di sviluppo rurale della Regione Sardegna?  



I risultati dell’indagine sulla cittadinanza mostrano l’attuale livello di conoscenza del PSR. È maggiore tra la popolazione 

residente in Sardegna la notorietà della Politica Agricola Comune. 

Grado di conoscenza – Residenti 

9% 

21% 

33% 
36% 

CONOSCO IN MODO 
ABBASTANZA 

APPROFONDITO  

CONOSCO SOLO IN 
MODO SOMMARIO 

CONOSCO SOLO DI 
NOME 

NON CONOSCO 

Conosce o ha mai sentito parlare della PAC 
ossia la Politica Agricola Comune? 

10% 

16% 

20% 

55% 

CONOSCO IN MODO 
ABBASTANZA 

APPROFONDITO  

CONOSCO SOLO IN 
MODO SOMMARIO 

CONOSCO SOLO DI 
NOME 

NON CONOSCO 

Conosce o ha mai sentito parlare del PSR, 

il Programma di sviluppo rurale? 



Indagine sui portatori di interesse 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Sito Internet

Social network

Newsletter

TV

Stampa

Seminari

Convegni

Incontri

TV

URP

Sportelli informativi

Riviste informative cartacee

Altri materiali promozionali cartacei

Quali dei seguenti canali di comunicazione ritiene  più efficace per comunicare 
adeguatamente le opportunità offerte dal PSR ai potenziali beneficiari ?                                                                                                     



L’hub di comunicazione del Programma 

   

 

 
 

www.sardegnapsr.it 

Informazioni sul PSR, 
aggiornamenti sulla PAC 
Cronogramma bandi 

«Racconti del PSR»  
e buone pratiche di SR 



Metriche sito PSR 

   

 

 
 Visualizzazioni          

262.336 



I canali social: Facebook e Instagram 

   

 

 
 



Metriche – Facebook e Instagram 

   

 

 
 



YouTube 

   

 

 
 



Metriche – YouTube 

   

 

 
 



Altri canali – LinkedIn e Twitter 

   

 

 
 



Quaderno «Sardegna Rurale» - N. 1 

1.250 copie distribuite presso sedi istituzionali territoriali e «moltiplicatori dell’informazione» 



Sardegna Rurale – Versione digitale 

127 visitatori unici, 25 min durata media coinvolgimento 



Gli strumenti utilizzati sono stati: tv locale, radio locali, affissioni e avvisi stampa. A questa pianificazione si è affiancata la 

pianificazione web con il native advertising e la programmazione social. Progettata negli ultimi mesi del 2021, ma avviata 

il 17 gennaio con una programmazione di 14 giorni 

Risultati campagna digital 

Visitatori unici: 648.867 

Click: 32.317 

Campagna media istituzionale 



Campagna media per lancio dei bandi 2022 

In continuità con la campagna istituzionale è stata predisposta una campagna per il lancio dei bandi previsti nel 2022 (sulla 

stampa e i media digitali). Tra gli strumenti, una videoinfografica e un cronoprogramma interattivo dei bandi. 

Impression 

Facebook: 1.061.910 

Youtube: 406.639 

https://www.youtube.com/watch?v=6YLNvYBav5Y&t=12s


Piano delle azioni anno 2022 

Sardegna Rurale: prevista la pubblicazione di un nuovo numero del quaderno istituzionale 

Web serie: racconterà al grande pubblico le storie dei protagonisti dello sviluppo rurale in Sardegna (giovani, imprese, comunità) 

Campagna media: prevista una seconda campagna sui media tradizionali e digitali per informare sui risultati conseguiti dal PSR 

Evento sulla nuova PAC 2023-27, per promuovere un dibattito tra gli stakeholder in collaborazione con la RRN 

Indagine annuale sugli strumenti di comunicazione e sulle conoscenze acquisite, gli atteggiamenti e le opinioni (n. 3) 

Hackathon Camp: in collaborazione con la RRN e nell’ambito del progetto Rural Worlds 2022,  verrà organizzato un Camp dedicato 
agli studenti universitari, in collaborazione con UNISS – Dipartimento di Agraria e altri 30 Atenei e 13 AdG 

Iniziative di sensibilizzazione e campagne itineranti rivolte alle scuole e al grande pubblico (avvio) 



Informativa sull’attività di comunicazione 2020 



Siti web dedicati  



Comitato di Sorveglianza 16 dicembre 2016 

Apertura lavori 

23 Seminari 
informativi in 

presenza 

27 Webinar di 
informazione 

sui bandi 

Supporto ai 
GAL per 

animazione e 
comunicazione 

Informazione 
tramite il sito e i 

canali social 
istituzionali 

SMS mailing 
per informazioni 

su Misura 10  

Eventi e webinar realizzati 2019-2020 (Laore) 



Comitato di Sorveglianza 16 dicembre 2016 

Apertura lavori 

Partecipazione a progetti nazionali RRN 

Un modello innovativo per comunicare lo 
Sviluppo Rurale alle nuove generazioni e 

trasferire conoscenze, esperienze e buone 
pratiche, basato sulla collaborazione tra 

Istituzioni, Atenei e Aziende Agricole 

Rural 4 University 

Partecipazione al Contest di Street Art sul 
tema "Il contributo dell'agricoltura alla 
sostenibilità ambientale, sociale ed 

economica» per la comunicazione al grande 
pubblico sui canali digitali 

RurArt 2019 

Tre aziende agricole beneficiarie del PSR 
Sardegna vincitrici del concorso nazionale 

2020 come buone pratiche di 
imprenditorialità giovanile e lavoro femminile 

Fattori di successo 



Aggiudicazione gara piano di comunicazione 

 Il piano di comunicazione è finanziato all’interno della Misura 20 – Assistenza Tecnica 

del PSR Sardegna 

 Società di comunicazione aggiudicataria della gara per l’attuazione del Piano di 

comunicazione del PSR Sardegna 2014-2020 (Misura 20): Pomilio Blumm 

 Avvio del contratto: Dicembre 2020 

 Durata del contratto: 3 anni 



GRAZIE PER L’ATTENZIONE 


